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N ach dem Fleisch-Deba-
kel bei Coop geht der 

Detaillist in die O� ensive. 
In ganzseitigen Inseraten 
lädt er ab heu-
te für zwei 
Tage seine 
Kunden ein, 
am Tag der of-
fenen Tür den 
Coop-Metzgern über die 
Schulter zu schauen. Mit 
diesem Schritt will Coop 
Transparenz beim Ver-
kauf von Frischfleisch her-
stellen. Coop betont, dass 
es seit August verboten sei, 
Fleisch aus der Selbstbedie-
nung auszupacken. Hinter-
grund ist ein Bericht im 

«Kassensturz», der aufdeck-
te, dass abgelaufenes, abge-
packtes Fleisch an der Fri-
schetheke verkauft wurde. 
Dies o� enbar mit System 
und in sechs Kantonen. Der 

Fleisch-Skan-
dal schadet 
dem Image 
des Bio-Mus-
terschülers 
Coop.

Kann der Detaillist mit 
seiner Aktion weiteren 
Image-Schaden abwenden? 
«Die Konsumenten erwar-
ten nun ein bescheidenes 
Mass an Einsicht und Selbst-
kritik von Coop, nicht teure 
PR-Aktionen», sagt Krisen-
Spezialist Roland Binz. Der 
Schaden sei für Coop und 

für viele Metzger enorm. 
Der oberste Coop-Chef Joos 
Suter schob bisher seinen 
Vize für die Kommunikati-
on vor. Binz dazu: «Coop 

sollte endlich an höchster 
Stelle ohne Wenn und 
Aber zum Skandal stehen, 
und zwar sehr selbstkritisch 
und kompromisslos.» 

GAMMELFLEISCH → Mit einer 
PR-Aktion will Coop sein ange-
kratztes Image wiederherstellen.

«Konsumenten 
erwarten 
Einsicht.»

61,7 Mio. für 
Farbklecks
REKORD → Ein abstrakt 
expressionistisches Ge-
mälde des US-Künstlers 
Cly� ord Still ist beim New 
Yorker Auktionshaus 
Sotheby’s für die Rekord-
summe von 61,7 Millionen 
Dollar versteigert worden. 
Im Vorfeld war das Bild mit 
dem Titel «1949-A- No. 1» 
lediglich auf 25 bis 35 Milli-
onen Dollar geschätzt 
worden. Ein zweites Ge-
mälde des im Jahr 1980 
verstorbenen Malers mit 
dem Titel «1947-Y-No. 2» 
wechselte für 31,4 Millio-
nen Dollar den Besitzer, 
obwohl nur rund 20 
Millionen Dollar erwartet 
worden waren.  tun

WIRTSCHAFT

Coop startet 
Image-Kampagne

Inserat Coop lädt die Kunden ein, hinter die Theke zu schauen.
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worden waren.  tun
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